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1. 임상의료인의 기술 사업화 자산

1 임상 시료 제공

• 암조직, 환자 혈액, 혈장 등 환자 유래 시료

• 약물 스크리닝 및 약효 검증을 위한 기초자료

2 임상 연구 및 개발 자문/컨설팅

• 시술 도구, 시장 니즈, 약물 현황, 임상 연구 등

• 연구 방향 및 개발 전략 수립에 중요 자료

3 기존 물질의 신규 용도(적응증) 연구

• 기존 알려진 약물의 drug repositioning

• 타 기관 소유 약물의 추가 적응증 연구

공동연구계약을
통한 사업화 참여

자문계약/
공동연구개발계약
통한 사업화 참여

기술이전(라이선스)
통한 사업화

* 기존 물질 특허분석



2-1. 신규 물질의 기술사업화

Doscovery &

Drug screening

Lead 
Optimization

In-vivo 
model/Efficacy

Preclinical/

Clinical Study

• 후보물질의 특허 (물질 및 용도특허)

• 특성 분석, In-vitro/In-vivo 등 데이터

• 후보 물질의 제조 방법 및 프로토콜

계약 일자 기술판매자 기술수여자 기술명 계약금/ 총기술료

1 2022.03.28 펩트론
치루제약
(중국)

Pab-001
표적항암치료제

$300만 (약 37억원)/ 
$5억4,361만(약 6천억원) 

2 2022.01.12 ABL Bio
Sanofi
(미국)

ABL301
이중항체 치료제

$7,500만(약 910억)/ 
$10억6,000만(약 1조 2천억원)

3 2021.12.27 레고켐 바이오
익수다
(영국)

LCB14(HER2 ADC)
ADC항암제

$5,000만(약 593억원)/ 
$10억 (약 1조 1천억원) 

4 2021.11.17 레고켐 바이오
SOTIO Biotech

(체코)
ADC치료제

$2,950만 (약 348억원) / 
$10억 2,750만(1조 2천억원)

5 2021.06.28 툴젠
CARtherics

(호주)
CAR-T 치료제 지분 일부 /1천5백억원

후보물질 특허/데이터를

빅팜/해외개발사로 기술이전



2-2. 기존 물질의 기술 사업화

구 분 내 용

약물명 리브타요(Libtayo)

기전 PD-1 면역항암제

적응증
전이성/국소진행성 피부편평

세포암 등

특허 만료 약 2035년

 사례별 기술이전 및 사업화 가능성

• 사례 1) 항암제의 약효 예측 마커/방법/키트

• 사례 2) 리브타요와의 병합 치료제/치료방법

• 사례 3) 새로운 용도(적응증) 개발



2-3. 기존 물질의 기술 사업화

LIBTAYO

• 피부암/폐암…..

• 항염증제로 개발 신규 용도특허 확보

물질특허, 용도/제형 특허 보유

신규 용도특허의 기술이전 사업화 가능성

원개발사 보유특허에 저

촉되는 경우

↓

O 원개발사에 기술이전

O 원개발사 실시권 허여

O 만료시까지 대기

원개발사 보유특허에

저촉되지 않는 경우

↓

O 기술이전가능

침해 분석(FTO)



3-1. 기술마케팅 과정

기술 발굴/분석 전략 수립 전략 실행

• 보유 데이터 분석

(In-vivo 데이터)

• 선행 특허분석(FTO)

• 특허 확보여부

• 허가 전략분석

• 상업성 분석

• 기존 제품/경쟁기술

• 경쟁 대비 차별성

• SMK 작성

• 수요기업 리스트

(원개발사 vs 경쟁사)

• 마케팅 전략

• 수요 기업 컨택

• CDA/MTA 

• 기술자료 제공

• 계약 조건 협의(TS)

• 기술이전 계약

전략 1) 원료 물질의 공급사를 대상으로 마케팅

전략 2) 광범위한 용도특허 확보로 원료 물질의 경쟁사를 대상으로 마케팅

전략 3) 기존 물질의 침해로 만료시까지 마케팅 불가능, 만료이후 마케팅

기존물질의 신규 용도일 경우



3-2. 사례) 보톡스의 신규 용도 기술

기술 분석 전략 수립 전략 실행

☞ 기존 물질의 신규 허가를 통한 사업화 가능 아이템으로 기존 물질을 확보하고 있는 원료 공급

사 또는 경쟁사를 대상으로 마케팅하는 전략



3-4. 태반 줄기세포 유래 엑소좀의 신규 용도

기술 분석 전략 수립 전략 실행

☞ 기존 물질 원개발사의 보유 특허로 동일 물질의 마케팅 불가능, 엑소좀 개발 경쟁사의 위탁 연

구를 위한 마케팅 전략



3-4. 기존물질의 신규 용도 개발을 위한 연구기획

NCS 세포
(보유 특허)

• 제조방법

• 배양방법

• 용도 발명…..

• 신규 용도

 사안 : 기존물질의 신규 적응증 개발을 위한

공동연구 기획

 분석 : 기존물질의 특허 현황, 계약 현황, 소유

권 확인

• 목표 : 연구 결과물의 마케팅/사업화가 가능

하도록 공동연구계약 체결

경우 1) 기존 물질 특허가 기술이전되었거나 기업 소유인 경우 (worst)

- 이전받은 기업이나 소유한 기업을 대상으로 마케팅 가능성 타진

경우 2) 기존 물질의 특허가 비영리 소유 및 특허 회피가 가능성 경우 (best)

- 회피 설계를 통한 신규 특허 확보, 마케팅 가능

경우 3) 기존 물질의 특허가 비영리 소유 및 회피가 불가능한 경우

- 기존 물질의 실시권을 허여할 수 있도록 공동연구 계약 체결



4-1. 기술 사업화실 업무 소개

기술발굴

1
마케팅

2

계약

4
협상

3

https://www.dnb.com/


<SMK>

<dataset>

4-2. 기술 사업화실 업무 소개

https://www.dnb.com/


• 발명 개념에 대한 발명신고

• 되도록 빠른 출원, 데이터 보완
1. 발명 신고서

기타) 일반적 특허에 대한 안내

• 직무 및 업무에 관한 발명의 소유권

• 외부 자문, 공동연구 및 계약서
2. 직무 발명

• 반드시 특허의 우선 출원, 출원후 논문 공개

• 신규성 의제
3. 논문과 특허



◆ 특강 다시보기 : http://rchamc.cafe24.com/hr/resource

◆ 차종합연구원 기술 사업화실 연락처

(배수련 변리사) patent@chamc.co.kr

http://rchamc.cafe24.com/hr/resource



